Las artes y las letras siempre han impli-
cado importantes aspectos econémi-
cos, tanto en su organizacién empre-
sarial como en sumecenazgo privado o
gubernamental. A lo largo del siglo XX,
los adelantos tecnoldgicos dieron lugar
ala produccién y consumo de masas, y
los productos culturales y de entrete-
nimiento se convirtieron en auténticas
“industrias”, donde el idioma desem-
pefa una importancia fundamental,
que trasciende fronteras nacionales.
El espanol como lengua global apare-
ce como un importante motor del de-
sarrollo de nuestra cultura. El libro co-
mienza con una introduccion histoérica
para entender la transformacion desde
la produccion artesana de cultura a la
era del consumo masivo de cine, tea-
tro, masica, libros, radio y television,
museos... Ya en la actualidad, se de-
fine y delimita el sector, estudiando
el funcionamiento de cada una de las
“industrias culturales y creativas”, y
midiendo su importancia relativa en
el conjunto de la economia espanola.
Después se analiza el peso del espanol
en cada unade las areas culturales y de
entretenimiento.
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INTRODUCCION

Este libro se ocupa de los aspectos econémicos de las indus-
trias culturales en espafiol. Estd dividido en tres partes.

En la primera parte, el capitulo 1 explica cémo la produc-
cién de cultura, que siempre ha tenido un aspecto empresarial y
material, se convierte en «industria cultural» con su incorpora-
cién a la produccién en serie y el consumo de masas, en el si-
glo xx. El capitulo 2 discute los métodos disponibles para deli-
mitar y medir las «industrias culturales», y el peso que el idioma
espafiol tiene en ellas. El capitulo 3 presenta los grandes nime-
ros de las «industrias culturales en espafiol» en Espaia.

En la segunda parte, se desarrolla cada sector concreto den-
tro de las industrias culturales. El capitulo 4 engloba las artes
escénicas (teatro, danza, dpera...) y musicales (conciertos de
musica en vivo y musica grabada). El capitulo 5 se ocupa de los
medios audiovisuales (cine, television, radio...). El capitulo 6
trata de la industria editorial, en sus dos apartados de libros y
prensa, y bibliotecas. El capitulo 7 trata de las industrias que
solo en parte se consideran culturales o cuya conexién con la
cultura es més discutida (juegos, turismo, informdtica, publici-
dad, «interdisciplinar»...).
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La tercera parte recoge las conclusiones principales del
trabajo y algunas recomendaciones de politica, y presenta
futuras lineas de actuacién en las industrias culturales en

espaiiol.





